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Résumé : Propose un historique de la psychologie sociale
expérimentale des médias consacré aux rapports entre violence
médiatique et conduite violente individuelle. Des chercheurs francais et
italiens rassemblent un échantillon illustrant les études européennes
actuelles dans le domaine de la communication médiatique.

Notes : Bibliogr. p. 295-324.
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